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a promozione turistica non

¢ pit la stessa da quando c'¢

Instagram, ¢ cosi anche at-

mosfere ¢ profumli vengono

affidati a una fotografia.

Certo, non & pid la stessa ne-
anche la maniera di stare In ca-
sa, di uscire all’aperto o di assi-
stere a un qualungue evento, se
|| placere di scattare foto col tele-
fono mobile comporta linsoppri-
mibile desiderio di postare im-
magini filtrate, modificate, incor-
niciate, hashtaggate.

A condividere quegli scatti po-
trebbe essere (e non ¢ raro che
capiti) una comunita di oltre tre-
cento milioni di Instagramer
sparsi nel cinque continentl. E,
grazic ad appuntamenti presi
online, giorno dopo giorno, si va
definendo In Rete un'inedita
mappa di luoghi visti ¢ racconta-
ti da prospettive personallssime
c significative. Nelle Marche, In-
stagram € una strategia di pro-
mozione istituzionalizzata. Ed ¢
di Osimo la fondatrice-presiden-
te dell’associazione lgersitalia
che promuove un gran numero
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§I SCATTA
UNA FOTO CHE PUD

AVERE UN BUON SEGUITO

di attivith no profit: con la Fonda-
zione Veronesi, con Radio3 per i
Mused italiani, con Jazzd4lAquila,
tra gli altri. Led sia chiama llana
Barbotti, ¢ una professionista
delle pubbliche relazioni digital,
autrice di “Instagram Marke-
ting” il recente manuale su carta
(ed. da cui imparare la
tecnica di una buona foto o come
avere un buon ito. Non € un
caso dungque che | mobile photo-
grapher nazionall sl siano dad
appuntamento ad Ancona per la
loro terza assemblea, nel primo
weckend d'autunno dello scorso

settembre, quando | racconti ded
nostri pacsaggl sapevano di ma-
re ¢ ciclo, di citta ¢ campagna, di
vino e cibo. Si pud parlare inque-
sto caso di “profumi” digitall?
Forse, poiche schbene le immagi-
ni instagrammate
(#assemblealgersitalia2015) non
diano precise definizioni del Pas-
setto o del Conero, certamente
restitulscono un puzzle composi-
to che ne descrive I'atmaoskera,
che ne fornisce un'idea catturata
con l'occhio elettronico di un te-

Instagram, il profumo della fotografia

lefono.

Le Marche, con la Puglia,
I'Abruzzo e Friuli Venezia Glulia
sono tra le regioni italiane piu
conosciute nel mondo social ¢
web grazie agll Instagramer loca-
li: il turismo € il scttore che si
promuove meglio con il social
network per fotoamatori e pro-

fessionisti. Un mondo dove si in-
contrano diletanti ¢ artisti, con-
sumatori ¢ azlende. Ma anche ge-
niall creativi che non danno pa-
ce a Instagram, E se Ng Weijiang
posta da Singapore sequenze di
foto apparentemente siegate che
viste insieme lormano un'unica
Immagine dotata di senso, Ra-
chel Hulin pubblica da New York
il primo romanzo a colpi di post
accompagnatl da fotografie che
aggiungono dettagli alla vicenda
di due gemelli dei quali il letto-
re” quasi st sente amico. E poi i
cittadini di pacsi in guerra che

desiderano la pace mentre foto-
grafano gli effettd devastanti dei
bombardamenti o le folle delie
manifestazioni di piazza da tene-
re segrete.
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